河北省高等教育自学考试课程考试大纲
课程名称：设计美学                课程代码： 04026
第一部分  课程性质与学习目的

一、课程性质与特点

本课程是高等教育自学考试艺术设计专业所开设的专业必修课程之一，是一门应用美学。《设计美学》主要介绍设计艺术审美理论基础、视点和方法，探讨设计领域的审美规律，为设计活动提供相关美学的理论支持。
二、课程设置的目的和要求

本课程的设置目的是以认识和掌握审美规律在设计中的应用为目标来培养学生的综合设计素养。通过本课程的学习可使学生从美学的视野加深对设计历史和设计理论的理解，为设计实践奠定扎实的理论基础，有利于指导学生对设计的深度认识，提升设计审美素养和创造力。
三、与其它课程的关系
《设计美学》是艺术设计专业的一门专业必修基础课程，是艺术设计理论研究中的基础部分。本课程与艺术设计专业其他实践类课程共同构成设计史论与设计实践相结合的课程体系，对学生的设计实践具有明确的现实指导性价值。
第二部分  课程内容与考核要求
第一章   形态构成论
一、学习目的与要求
了解自然形态的情感内涵和功能启示；掌握人工形态及其构成要素；了解技术的产生和历史发展过程；了解技术与艺术的异同；了解功能形态与几何造型的关系；了解设计表现中的意境营造。
二、考核知识点与考核要求

第一节  自然形态与人工形态（一般）
第二节  人的感知特性与完形理论（本节不做考核要求）
第三节  技术形态与艺术形态（次重点）
第四节  产品形式的构成与意境（次重点）

第二章   功能转化论
一、学习目的与要求
    了解人的需要的特点、主要类别以及马斯洛关于人的需要的理论观点；了解审美需要的渗透性和审美淘汰以及情感性消费；掌握功能与形式的关系；掌握产品的功能种类及其相互关系；掌握功能转化原理；了解审美创造的内涵及主要表现。
二、考核知识点与考核要求
第一节  人的需要的多层次性（次重点）
第二节  产品的功能及其划分（重点）
第三节  功能转化原理（次重点）

第四节  审美创造与意象生成（一般）

第三章   文化整合论
一、学习目的与要求
掌握文化的内涵以及文化形态的划分种类和特征；掌握设计文化整合原理；了解产品设计的文化内涵；掌握并理解生态设计的内涵；了解市场效应的二重性。
二、考核知识点与考核要求
第一节  文化的形态构成（次重点）

第二节  设计文化的构成（重点）

第三节  生态文化与大设计观（次重点）

第四节 文化取向与市场取向（一般）

第四章   审美范畴论
一、学习目的与要求
掌握设计审美的主要类别；掌握并理解形式美及形式美的法则；理解技术美的内涵和意义；理解并掌握功能美的意义和内涵；了解艺术美的内涵；了解艺术形象及媒介表现；理解艺术抽象在设计中的应用；理解生态美及其理论意义和实践功能。
二、考核知识点与考核要求
第一节  形式美（重点）

第二节  技术美（重点）

第三节  功能美（重点）

第三节  艺术美（重点）

第三节  生态美（次重点）

第五章   符号表现论
一、学习目的与要求
掌握符号学理论的主要观点；了解建筑语言及其在设计中的应用；掌握产品语言的构成和应用；了解符号学构成要素及其规范；掌握商标设计的主要要求；掌握符号学原理在商标和广告设计中的应用。
二、考核知识点与考核要求

第一节  符号表现论（一般）

第二节  建筑语言与产品语言（重点）

第三节  产品造型的符号学规范（一般）

第四节  商标与广告的形象设计（次重点）

第六章   风格变迁论
一、学习目的与要求
掌握我国和西方有关风格的理论观点及代表人；掌握建筑风格的主要范畴及其应用；掌握中国建筑、陶瓷器皿和家具的主要风格特征；掌握中国传统器物风格的主要范畴及其应用；掌握西方工业产品风格的主要发展阶段及其特征；
二、考核知识点与考核要求

第一节  风格范畴的内涵（次重点）

第二节  中国器物风格的演化（重点）

第三节  西方工业产品风格概略（重点）

第四节  装饰的审美倾向（本节不做考核要求）

第三部分  有关说明与实施要求
一、指定教材
《设计美学》 徐恒醇著   清华大学出版社   2006年版
二、考试内容

本课程考试内容覆盖到章。（各章中不做要求的节在各章的考核要求中）
三、关于命题考试的若干规定

1、本课程的考试应根据本大纲规定的内容来确定考试范围和考核要求。

2、每份试卷中，各类考核点所占比例约为：重点65%、次重点25%、一般10%。
3、本课程较适合的题型有填空题、单项选择题、多项选择题、名词解释题、简答题、论述题。
4、本课程采用百分制评分，60分合格。
四、题型示例

1、填空题：

事物与其特定功能结构相关联的外在特征是         。
2、单项选择题：
“艺术是人类情感的符号形式的创造”这一观点的提出者是         
A  索绪尔     B  贝尔      C  苏珊·朗格    D  卡希尔
3、多项选择题：

产品功能的表现形态主要有          
A  实用功能      B  认知功能      C  审美功能

D  需求功能      E  技术功能
4、名词解释： 
文化整合
5、简答题： 
    中国传统器物风格的主要范畴有哪些？
6、论述题： 
怎样认识技术美的内涵和意义？
